Crynujcku nporpam: OAC Undopmarnka

Ha3us npeamera: EnekTpoHCKO OCIOBamkE

HacraBauk/Hactapaunu: 1p Cphan 3. Musocassbeuh, BAaHpeIHH podecop

Cratyc npeameta: V360pHu

Bbpoj ECIIB: 7

YcaoB: Hema

ub npeamera:

Vno3HaBame CTyJeHaTa ca OCHOBHMM IPUHIMIIMMA €JIEKTPOHCKOT IIOCIOBama, IOCIOBHUM MOJEIUMa HU
cTparerujamMa, Kao M TEXHHKaMa 3a pa3Boj IOCIOBHUX aruMkanuja 1 Be® cajToBa NpUMEHOM CaBpPEMEHHUX
co()TBEpPCKHX MaKeTa M ajara.

Hcxon npeamera:

Ocnoco0sbaBame CTyICHATa Ja pa3yMejy KOHIICNTE M 3HA4aj MPUMCHE CJICKTPOHCKOT MOCIIOBamka y CaBPEMCHHUM
YCIIOBMMA TIOCJIOBaha U J1a YMEjy 1a X IPUMCHE y Pa3BOjy jeTHOCTABHUX aIUIUKaIlHja.

Canp:kaj npeamera:
Teopujcka nacmasa:

[TocioBHM MOJEAM W KOHLENTH EJEKTPOHCKE TProBHHE. TEXHONOTHje 3a HMMIUIEMEHTAlUjy eJIeKTPOHCKOT
nocioBama. Pasnike m3mel)y enekTpoHCKOr MocioBamwa U enekTpoHcke tprosune. B2B, B2C, C2C npuctyn. m-
Commerce. P2P mpexe. Uudpactpyktypa e-TprouHe. ETudka, conyjaiHa ¥ MOJUTHYKA MMHUTamkha Y €-TPrOBUHHU.
Usrpanwa cajra. CucteMu eNeKTpOHCKOT Iulahamba M TOKa HOBIA, CHI'YpPOCT M KOHTpona. besdemnoct
EJIEKTPOHCKOT TMOocjoBama. H(popMalnroHn cUcTeMH y TocioBawby. [locioBHa wuHTenureHnuja. IlocnoBHH
nHdopmManmonu cucrteMu. MHTeNMMreHTHN areHTH. ManivHe 3a mperpary — HalpeJHe TeXHUKE MpeTpaKUBamba,
ONTHMU3AIIKja MpeTpaxuBaya. EIEKTPOHCKO MOCIO0Bakhe y MAIMM U CpeIbuM npeay3ehinma. Ypapibame 3HAbeM
y eNeKTpOHCKOM TocioBay. OHIajH cepBucH. MapKeTHHINKE CTpaTerWjeé W pekjiaMupame Ha HHTepHery.
EneKTpoHCKO MOCI0Bamke 1 OJPXKUBHU Pa3Boj. YIIPaBIbakhe KBAIUTETOM €JIeKTPOHCKOT MOCIOBabA.

Hpakmutma Hacmaea.

BexOe: TIocIOBHM MOJENTHM 3a €JIEKTPOHCKO IMOCIIOBame M EIEKTPOHCKY TPrOBHHY — aHaiu3e MoryhHocTw,
JIICKyCHje W JOHOINEHE 3aK/bydaka. THUIHMYHE alUIMKAlMje y €JNEKTPOHCKOM IOCIIOBamkYy. AHAIHM3€ pasHHX
nomahux u crpanux B2B, B2C, C2C pemiema.
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Bpoj yacoBa akTuBHe HacTaBe ‘ Teopujcka HacraBa: 3 ‘ IIpakTnyHa HacraBa: 3

Metoae usBolema HacTaBe:

Kypc obyxBaTa nekuuje, mpeseHTalyje u AEMOHCTpalfje, Ka0 W NpakTHYHE BexOe Koje Npyxkajy OCHOBY 3a
caBJlaJlaBame rpajuBa 1 MOryhHOCT TecTupama 1 pa3Boja MPaKTHYHKUX BemTHHA. CTYy/IEHTH peliaBajy 1o7eJbeHe
3aj1aTKe, TPyIHE NPOjeKTe W y4YecTBYjy y BexOama u auckycujama. CTyIeHTH NpUMEYjy TEeXHHKE KOjuMa cy
OBJIaJaJIil NIPHJIMKOM pa3Boja pPa3HUX aluIMKall{ja, Ydja ce KOMIUIEKCHOCT TOKOM ceMecTpa noBehaBa. 3Hame
CTyJIeHaTa TeCTHpa ce KpO3 J[Ba KOJOKBUjyMa, YETHTH IIPOjEKTHA 337aTKa U 3aBPIIHH HUCIIUT.

Ounena 3Hama (MakcHMaJIHH Opoj nmoena 100)

IpenucnutHe 00aBe3e MoeHa 3aBpuIHU UCHUT MOeHa

NPOjEeKTHH 3a/1a1H 40 YCMEHHU HCIT 40

KOJIOKBH] yM-H 20




